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Silenci, es narra!

Tinguem, si us plau, una mica

de paciéncia per narrar.

I que després la narracié ens faci pacients!
PETER HANDKE






Proleg

Avui en dia tothom parla de narratives. La parado-
xa és que I'Gs inflacionari de les narratives manifes-
ta una crisi de la mateixa narracié. Fa furor la moda
de Ustorytelling, que és I’art de narrar histories com
a estratégia per transmetre missatges emocional-
ment, pero el que trobem darrere d’aquesta apara-
tosa moda és un buit narratiu, que es manifesta com
a desorientacié 1 manca de sentit. Ni Istorytelling ni
el tomb a la narrativitat faran que torni la narracio.
Que un paradigma es tematitzi expressament, o que
fins 1 tot s’acabi convertint en tema preferit d’in-
vestigacio, ja pressuposa una profunda alienacié. La
demanda clamorosa de narratives denota que s’hi
produeix una disfuncio.

Quan les narracions ens acomodaven en 1ésser,
és a dir, quan ens assignaven un [loc 1 feien que ser al
mén tos per a nosaltres com ser a casa, perque dona-
ven sentit a la vida 1 li brindaven suport 1 orientacio,
és a dir, quan la mateixa vida era una narracio, no es
parlava de storytelling ni de narratives. Es fa un as
inflacionari d’aquests conceptes precisament quan
les narracions n’han perdut la for¢a original, la
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gravitacio, el misteri 1, fins 1 tot, la magia. Quan ens
adonem de Vartifici, perden la veritat intrinseca. Lla-
vors les percebem com a contingents, intercanvia-
bles 1 modificables. Deixen de ser-nos vinculants, 1
perden la forca connectiva. Ja no ens fixem en I’ésser.
Tot i les exagerades expectatives que es creen actual-
ment entorn de la narrativa, la veritat é que vivim
en una era postnarrativa. La consciéncia narrativa, que
es basa en una estructura teoricament narrativa del
cervell huma, només és possible en un temps post-
narratiu, és a dir, fora de I'abast de la forca de fascinacié
que exerceix la narracié.

La religi6 és una narraci6 caracteristica, amb una
veritat intrinseca. Amb la seva manera de narrar, ens
salva de la contingeéncia. La religid cristiana és una
metanarracid, que no omet cap racd de la vida i la
fonamenta en I'ésser. Al mateix temps cobra un sentit
narratiu. El calendari cristia fa que cada dia tingui un
sentit propi. En Pera postnarrativa, el calendari perd
el caracter narratiu 1 es converteix en una agenda
sense sentit. Les festivitats religioses son els climaxs 1
els apogeus d’una narracid. Sense narracié no hi ha
festa ni temps festiu, no hi ha sentiment de festivitat,
viscuda com una sensacid intensa d’ésser; no hi ha
més que feina 1 temps lliure, produccid 1 consum.
En lera postnarrativa, les festes es comercialitzen com
a esdeveniments 1 espectacles. També els rituals son
practiques narratives. S’integren sempre en un con-
text narratiu. Com a tecniques simboliques d’instal-
laci6 en una llar, fan que ser al mon sigui com ser a casa.
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